Reflectieverslag – Communicate This!
Bezoek aan de Creative Factory – Aikon
Door: Machiel Oskam en Dave de Lange
Aikon van concept naar campagne
Your online department
Aikon: Betrokkenheid, Creativiteit en Innovatie
Aikon is een ontwerpstudio gespecialiseerd in interactief- en identiteitsontwerp. Wij hebben bij de Creative Factory een rondleiding gedaan en kregen daarna een gastcollege op locatie van de Aikon heren.
Het belangrijkste wat wij geleerd hebben bij Aikon draaide om de pillar van deze periode “Productie”. Hoe vertalen wij een concept naar een campagne?
Hieronder de theorie die voor mij het meest waardevol was:

Hoe krijg je “Online Succes”!

1. Kennis v/d doelgroep
2. Van waarde voor je klant
3. Consument centraal stellen
Door een keuze te maken uit onderstaande tactieken kun je online succes verwerven.
1. Contact
2. Expressie
3. Krachtenbundeling
4. Reputatie
5. Beloning
Niet alleen online, maar ook de straat op offline vragen en dat weer doorvertalen op de website. 
Om te oefenen hebben wij een campagne die Aikon gedaan heeft voor de ANWB nader bekeken. Vervolgens hebben wij in groepen een eigen online concept uitgedacht om samenrijden.nl de nieuwe website van de ANWB onder de aandacht te brengen bij de doelgroep. 
Het was een hele nuttige opdracht waarbij er een aantal leuke oplossingen bedacht werden. Al met al een nuttige middag die ons extra handvatten heeft gegeven om de opdracht van deze periode met succes voor te zetten.
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