Reflectieverslag – Communicate This!
Lifestyling 2.0 – Hoe maak ik een BRAND van een aardappel? 
Door: Winanda Hendriks
Gedurende de major Communicate This! zijn er een aantal sprekers uitgenodigd om ons meer te vertellen over de pillar  productie. Tijdens de workshopweek was Winanda Hendriks van o.a. de website http://www.co-flavoured.com uitgenodigd.
Winanda heeft een poging gedaan om de aardappel weer hip te maken. Ondanks de geringe kennis van dit product heeft ze deze kans met beide handen weten om te zetten tot een succesvolle re-brand van de aardappel! 
Allereerst kregen wij van Winanda een klein college over hoe zij dit heeft aangepakt. De theorie van haar college was afkomstig uit het boek “Communities” van Erwin Blom.

De belangrijkste dingen (mijn leermoment) heb ik hieronder uitgeschreven: 
Lifestyle is alles  Interesses 
Als je op de interesses weet in te spelen dan verkoopt alles.
					 Creatie
					 Communicatie
Online Lifestyle  Commuinties	 Samenwerken
                 				 Fliters 

De 3 trapsraket
1. Alleen
2. Samen
3. De rest

Brand Utility = Persoonlijk Toegevoegde Waarde
Strategie is de perfecte basis om de rest aan toe te voegen tot een goed concept.

Vervolgens hebben wij voor en in samenwerking met Winanda een opdracht gedaan:

De opdracht:
What does Social Media has to do with Fresh Patatoes?

Kijk daarvoor naar: Lifestyling off-line [aardappel supermarkt]
Kijk daarvoor naar: Lifestyling on-line [aardappel product > product/dienst]

De opdracht leverde een aantal vruchtbare ideeen op niet alleen Winanda was hier heel blij mee ook wij konden laten zien dat wij begrepen en geleerd hadden van de workshop.  Voor mij dus een zeer succesvolle workshop die een basis heeft gegeven voor mijn opdracht aan het eind van deze periode.
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